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uenta Henri Matisse

que, visitando Marrue-

cos, se percaté de que
algo le resultaba familiar aunque
no hubiera estado allf previa-
mente. Reconocia aquel paisa-
jeatravés de sus referentes cul-
turales: era —dice el artista—
exactamente como lo describfan
Delacroix en sus pinturas o
Lotti en sus novelas sobre el
Magreb. Y no podia ser de otra
forma. El viaje, mis que un des-
cubrimiento, es un reconoci-
miento: el viajero se acercaala
aventura de lo nuevo con cate-
gorias aprendidas y predetermi-
nadas y tan sélo puede ver lo
que de antemano sabe. Ayer, la
fina sensibilidad de Matisse ya
advertia de los esquemas pre-
vios de la visién y el conoci-
miento, de la imposibilidad de
una mirada virgen ante las cosas.
Y éste, nos parece, es uno de
los mensajes implicitos en esta
exposicion colectiva, Landscape.
Landscape?, que aglutina obras
de artistas vinculados, groso
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modo, al lenguaje conceptual:
Pep Agut (Terrasa, 1961), Pe-
ter Downsbrough (Nueva Jer-
sey, 1940), Andreas Fogarasi
(Viena, 1977) vy Raphél Zarka
(Montpellier, 1977).

La exposicién posee muilti-

ples derivaciones, pero significa
ante todo una reflexién en torno
alapercepcién y a c6mo se cons-
truye el conocimiento de nues-
tro alrededor. Cada una de las
piezas introduce una disonancia,
un punto de vista, que nos in-
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duce a mirar de una manera di-
ferente y critica. En este send-
do, uno de los trabajos mis di-
décticos es el de Andreas
Fogarasi, que utiliza logos turis-
ticos de regiones francesas o
imigenes de arquitecturas em-
blemiticas extraidas de las gufas
de viaje de Barcelona. Fogara-
si los descontextualiza de ma-
nera que aquellos simbolos se
transforman en algo sin sentido,
como la carcasa de una ilusién.

Matisse explica muy bien
que la percepcién de una ciudad
estd mediatizada por un refe-
rente que filtra nuestra relacién
con €l y que, al mismo tiempo,
ciega nuestra percepcion al en-
cuentro de lo inesperado. A la
luz del trabajo de Fogarasi con
los logos, se advierte que hoy en
dia este referente con el que ob-
servamos ¢ identificamos los es-
pacios —y por extension la vida—
son las marcas publicitarias, tras
las cuales asoma el vacio.

JAUME VIDAL OLIVERAS



